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Vivir Mejor



Viejos turistas

Nuevos turistas

Busqueda de sol

Experiencias diferentes

Siguen a las masas

Quieren ser protagonistas

Les importa el “hoy”

Ve y disfruta, pero no destruye

Viajan para decir que han estado
ahi

Viajan para disfrutarlo

Tener

Ser

Superioridad

Comprension

Gustan de las atracciones

Gustan de los deportes

Precavido

Aventurero

Comen en el hotel

Prueban la comida local

Homogéneos

Heterogéneos
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A Desconocimiento de los mercados potenciales vy alta

dependencia de los mercados cautivos.
A Pérdida de competitividad.
A Caracterizacion del modelo tradicional.
A Caracterizacion del modelo todo incluido.

A Debilidad de los procesos de comercializacion a nivel

nacional e internacional.

A Principales actores del turismo receptivo.
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A México, tiene una alta dependencia del turismo
proveniente de los Estados Unidos y que busca sol y

playa, en el caso del mercado.

A Insuficiente cantidad y calidad de informacién para

tener acceso a otros mercados.

A La informacién es limitada y de dificil acceso, las
acciones han quedado como responsabilidad exclusiva

de la Secretaria de Turismo Federal.

A Acceso, manejo y uso de datos estadisticos
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MERCADO DE AVENTURAS

Gente ordinaria haciendo
Cosas hextraoradi

El Indiana Jones que
todos llevamos dentro

Historias de : Desafio, Emocion, Riesgo, Esfuerzo,
Superacion, Logro...



MERCADO DEPORTIVO

Leisy W O0 g e veo
deportiva universal
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MERCADO DE NATURALEZA

La gente desea
Ahi storiaso re
con la
nGran Madr e
Natur al ez ao,
misterios y sus fuerzas.




EL MERCADO DEL AMOR

La gente necesita
amar y sentirse

amada




MERCADO DEL BIENESTAR

El turismo puede ser un
gran satisfactor de
salud fisica y mental.

NVi a] amejoraréar a
cal it dad de 'y




MERCADO DE LA BUENA VIDA

MENIETFE DI en
algodoneso en
ambiente lujoso... y

dejarse cuidar




MERCADO DE LA PAZ INTERIOR

ASerenidad
AAutenticidad
AValores



